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Дисциплина основывается на знании следующих дисциплин:
Б1.Б.07 Статистика, 
Б1.Б.07.02 Экономическая статистика, 
Б1.Б.18 Экономика фирмы, 
Б1.Б.10 Бухгалтерский учет и анализ, 
Б1.Б.10.01 Бухгалтерский учет, 
Б1.Б.10.02 Экономический анализ.

Изучение  дисциплины  необходимо  для  дальнейшего  изучения  следующих
дисциплин:

Б1.В.12 Финансовый менеджмент, 
Б1.В.ДВ.04.02.01 Налоговое планирование.

Цель дисциплины
Целью изучения дисциплины «Ценообразование» является дать знания в области  

стратегического ценообразования, обучить технике расчета различных видов цен, развить 
экономическое мышление, интуицию для ориентации в сложных ситуациях.

Учебные задачи дисциплины
Основными  задачами  изучения  курса  в  соответствии  с  требованиями

федерального  государственного  образовательного  стандарта  высшего  образования,
являются:

1. Ознакомление с теоретическими основами проведения ценообразования;
2. Его практическое применение.

Требования к результатам освоения содержания дисциплины

вид деятельности  расчетно-экономическая:
ПК-1 – способностью собрать и проанализировать исходные данные, необходимые для 
расчета экономических и социально-экономических показателей, характеризующих 
деятельность хозяйствующих субъектов
В результате освоения компетенции ПК-1 студент должен:

1. Знать: методы  сбора и анализа исходных данных, необходимых для расчета 
экономических и социально-экономических показателей, характеризующих 
деятельность хозяйствующих субъектов

2. Уметь: собирать и анализировать исходные данные, необходимые для расчета 
экономических и социально-экономических показателей, характеризующих 
деятельность хозяйствующих субъектов

3. Владеть: способностью собрать и проанализировать исходные данные, 
необходимые для расчета экономических и социально-экономических показателей, 
характеризующих деятельность хозяйствующих субъектов



ПК-3 – способностью выполнять необходимые для составления экономических разделов 
планов расчеты, обосновывать их и представлять результаты работы в соответствии с 
принятыми в организации стандартами
В результате освоения компетенции ПК-3 студент должен:

1. Знать: основы плановых расчетов ценообразования
2. Уметь: на основе типовых методик и действующей нормативно-правовой базы 

рассчитать экономические и социально-экономические показатели, 
характеризующие деятельность хозяйствующих субъектов

3. Владеть: способностью на основе типовых методик и действующей нормативно-
правовой базы рассчитать экономические и социально-экономические показатели, 
характеризующие деятельность хозяйствующих субъектов

организационно-управленческая деятельность:
ПК-11–  способностью  критически  оценить  предлагаемые  варианты  управленческих
решений и разработать и обосновать предложения по их совершенствованию с учетом
критериев  социально-экономической  эффективности,  рисков  и  возможных  социально-
экономических последствий
В результате освоения компетенции ПК-11 студент должен:
1. Знать: правила и варианты принятия управленческих решений в кризисных ситуациях

развития предприятия;
2. Уметь: оценить предлагаемые варианты управленческих решений, направленных на

повышение эффективности деятельности предприятия; обосновывать предложения по
совершенствованию процедуры принятия управленческих решений по минимизации
рисков предпринимательской деятельности.

3. Владеть: методикой  разработки  и  обоснования  управленческих  решений  по
повышению  социально-экономической  эффективности  деятельности  предприятия  с
учетом возникающих рисков и возможных потерь.

Содержание разделов дисциплины
Тема 1: Теоретические вопросы цены и ценообразования

Роль цены в условиях рынка. Сущность цены. Цена и стоимость. Современные
теории цены и ценообразования. Принципы ценообразования. Понятие ценности товара

Тема 2: Характер ценообразования на различных типах рынков

Модель  ценообразования  на  рынке  совершенной  конкуренции.  Модель
ценообразования на рынке несовершенной конкуренции. Специфика формирования цен на
различных типах рынков.

Ценообразование на рынках факторов производства
 Анализ факторов, влияющих на процесс ценообразования. Эластичность спроса и

предложения. 
Цена предложения и издержки. 

Тема 3: Понятие ценовой политики и стратегии

Понятие ценовой политики и стратегии, тактики. Управление ценообразованием на
долгосрочный и краткосрочный периоды. Модели ценовой политики на различных фазах
развития рынка. Этапы разработки ценовой стратегии.  

Тема 4: Цели ценовой стратегии и анализ факторов, влияющих на её
формирование



Виды стратегий.
Технология формирования ценовой стратегии.
Выбор цели и направления ценовой стратегии. Классификация целей. 
Анализ  факторов,  влияющих  на  формирование  ценовой  стратегии.  Ценовая

стратегия  с  учетом  качества  и  жизненного  цикла  товара.  Виды  базисных  ценовых
стратегий. Стратегии ценообразования на новые товары.

Тема 5: Методы расчета цен на товары

Расчетные  методы  ценообразования.  Ценообразование,  ориентированное  на
затраты. Классификация затрат. Виды калькуляции. 

Метод расчета цены на основе полных затрат. Метод рентабельности инвестиций.
Методы расчета цены на базе сокращенных затрат. Метод маржинальных издержек.

Определение нижней границы цены на основе затрат.

Тема  6:  Методы  расчета  цен  на  основе  ценности  для  покупателей  и  цен
конкурентов

Ценообразование,  ориентированное  на  ценность  товара  для  потребителя.
Параметрические методы ценообразования (метод удельной стоимости, балловый)

Дифференциация цен. 
Ценообразование,  ориентированное  на  конкурентов.  Метод  следования  за

конкурентом  –  лидером.  Доминирующее  лидерство.  Барометрическое  лидерство.
Тендерный метод.

Определение верхней границы цены..

Тема 7: Обоснование ценовой стратегии торговой фирмы

Влияние конкуренции на процесс обоснования цен. ценовая стратегия как элемент
маркетинговой стратегии торгового предприятия.

Тема 8: Государственное регулирование цен

Цели и методы государственного регулирования цен. Уровни и способы прямого
регулирования цен Регулирование цен на продукцию предприятий-монополистов. Опыт
регулирования цен в зарубежных странах.

Объем дисциплины 5 з.е./180 часов.
Форма промежуточного контроля: 5 сем. – экзамен, курсовая работа.

Разработчик: к.э.н, доцент кафедры экономического анализа и статистики 
О.И. Катлишин.
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