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Дисциплина «Коммерческое товароведение» входит в базовую часть дисциплин ба-

калавриата по направлению подготовки 38.03.02 «Менеджмент»  

 

Дисциплина основывается на знании следующих дисциплин: «Безопасность жиз-

недеятельности», «Информационные технологии в менеджменте», «Деловые коммуника-

ции», «Методы принятия управленческих решений», «Государственное регулирование 

торговой деятельности». 

Изучение дисциплины «Коммерческое товароведение» необходимо для сдачи госу-

дарственной итоговой аттестации. 

Цель дисциплины 

Целью учебной дисциплины «Коммерческое товароведение» является: формирова-

ние необходимых для менеджера  компетенций, умений и навыков в области коммерче-

ского товароведения 

Учебные задачи дисциплины 

Задачами дисциплины являются: 
-освоение терминологии в области коммерческого товароведения;  

-изучение классификации и ассортимента продовольственных и непродовольственных товаров,  

-изучение основных потребительских свойств и показателей качества;  

-ознакомление с факторами, влияющими на качество и конкурентоспособность товаров. 

- овладение навыками работы со стандартами и другими нормативными документами. 

Требования к результатам освоения содержания дисциплины 

В результате освоения дисциплины должны быть сформированы следующие ком-

петенции:  

 

Вид деятельности: организационно-управленческая 

ПК-6  - способность участвовать в управлении проектом, программой внедрения техноло-

гических и продуктовых инноваций или программой организационных изменений. 

В результате освоения компетенции ПК-6 обучающийся должен: 

Знать: основы управления проектами, программы внедрения технологических и продук-

товых инноваций на потребительские рынки; 

Уметь: осуществлять управление проектами, в т.ч. внедрять технологических и продукто-

вых инноваций на потребительские рынки; 

Владеть: методиками внедрения технологических и продуктовых инноваций на потреби-

тельские рынки. 

 

ПК-8 - владением навыками документального оформления решений в управлении опера-

ционной (производственной) деятельности организаций при внедрении технологических, 

продуктовых инноваций или организационных изменений. В результате освоения компе-

тенции  ПК-8  студент должен: 
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Знать: базовые правила документального оформления решений в управлении операцион-

ной (производственной) деятельности организации при внедрении технологических, про-

дуктовых инноваций или организационных изменений. 

Уметь: документально оформлять решения в управлении операционной (производствен-

ной) деятельности организации при внедрении технологических, продуктовых инноваций 

или организационных изменений 

Владеть навыками: документального оформления решений в управлении операционной 

(производственной) деятельности организации при внедрении технологических, продук-

товых инноваций или организационных изменений 

 

Содержание разделов дисциплины  

 

Раздел 1. Коммерческое товароведение продовольственных товаров 

Тема 1. Предмет,  задачи и методы  коммерческого товароведения 

Объект и предмет коммерческого товароведения; задачи товароведения как науки и учеб-

ной дисциплины; классификация пищевых продуктов; ассортимент товаров, виды и пока-

затели ассортимента, ассортиментная политика предприятия; информация о товаре и тре-

бования, предъявляемые к ней 

 

Тема 2. Качество продовольственных товаров. 

Понятие качества продовольственных товаров, факторы формирования качества; методы 

оценки качества продовольственных товаров (объективные, субъективные, статистиче-

ский метод контроля качества товаров); результаты оценочной деятельности;  режимы 

хранения продуктов питания (санитарно-гигиенический и климатический); общие методы 

защиты товаров от разрушающих факторов. 

 

Тема 3.Коммерческое товароведение плодоовощных и зерно-мучных  товаров 

Классификация ассортимента плодоовощных и зерномучных товаров, показатели качества 

плодоовощных и зерномучных товаров.  Факторы, влияющие на качество и конкуренто-

способность плодоовощных и зерномучных товаров. 

 

Тема 5.Коммерческое товароведение кондитерских  и вкусовых товаров 

Классификация ассортимента кондитерских и вкусовых товаров, показатели качества кон-

дитерских и вкусовых  товаров.  Факторы, влияющие на качество и конкурентоспособ-

ность кондитерских и вкусовых товаров. 

 

Тема 5.Коммерческое товароведение  молочно-жировых товаров 

Классификация ассортимента молочно-жировых товаров, показатели качества молочно-

жировых товаров.  Факторы, влияющие на качество и конкурентоспособность молочно-

жировых товаров. 

 

Тема 6.Коммерческое товароведение мясных и рыбных товаров  
Классификация ассортимента мясных и рыбных товаров, показатели качества мясных и 

рыбных товаров.  Факторы, влияющие на качество и конкурентоспособность мясных и 

рыбных товаров. 

 

Раздел 2. Коммерческое товароведение непродовольственных товаров 

Тема 7. Классификация ассортимента и потребительские свойства непродовольствен-

ных товаров  
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Классификация непродовольственных товаров. Потребительские свойства непродоволь-

ственных товаров. Оценка качества непродовольственных товаров 

 

Тема 8.Коммерческое товароведение  одежно-обувных товаров 

Анализ рынка одежно-обувных товаров. Факторы, влияющие на формирование потреби-

тельских свойств и конкурентоспособность одежно-обувных товаров. 

Классификация ассортимента и потребительские свойства одежно-обувных товаров. 

 

Тема 9.Коммерческое товароведение электробытовых товаров 

Анализ рынка электробытовых товаров. Факторы, влияющие на формирование потреби-

тельских свойств и конкурентоспособность электробытовых товаров.  Классификация ас-

сортимента и потребительские свойства электробытовых товаров 

 

Тема 10.Коммерческое товароведение парфюмерно-косметических товаров 

Современное состояние потребительского рынка парфюмерно-косметических товаров. 

Классификация, ассортимент парфюмерно-косметических товаров. Перспективы развития 

ассортимента. 

Потребительские свойства парфюмерно-косметических товаров. 

Факторы, влияющие на формирование потребительских свойств, качество и конку-

рентоспособность парфюмерно-косметических товаров. 

 

Тема 11.Коммерческое товароведение культурно-бытовых товаров 

Анализ рынка культурно-бытовых товаров. Факторы, влияющие на формирование потреби-

тельских свойств и конкурентоспособность культурно-бытовых  товаров.  Классификация 

ассортимента и потребительские свойства культурно-бытовых товаров 

 

Тема 12.Коммерческое товароведение хозяйственных товаров 

Анализ рынка хозяйственных товаров. Факторы, влияющие на формирование потребитель-

ских свойств и конкурентоспособность хозяйственных товаров.  Классификация ассорти-

мента и потребительские свойства хозяйственных товаров 
 

Объем дисциплины 4з.е. / 144 часа. 

Промежуточная аттестация в  8 семестре – экзамен. 

Семестр –8 

 

Разработчик: Лядова И.И., к.фарм.н, доцент;  

                        Симанова И.М., к.фарм.н, доцент 
 


