
Аннотация рабочей программы дисциплины 

Б1.В.12 «Анализ и прогнозирование конъюнктуры товарных рынков»» 

Направление подготовки 

38.03.06 Торговое дело профиль Коммерция 

 

Рабочая программа учебной дисциплины соответствует требованиям ФГОС ВО по 

направлению 38.03.06 Торговое дело. 

 

1. Место дисциплины в структуре ОПОП. 
Дисциплина «Анализ и прогнозирование конъюнктуры товарных рынков» является 

дисциплиной вариативной части учебного плана по направлению 38.03.06 «Торговое 

дело». 

 

2. Цель и задачи дисциплины, требования к результатам освоения 

дисциплины. 

 

Цель дисциплины: 

Целью изучения дисциплины «Анализ и прогнозирование конъюктуры товарных 

рынков» является формирование системного представления о теоретических основах, 

процедуре и методических приемах анализа и прогнозирования конъюнктуры товарных 

рынков. 

 

Учебные задачи дисциплины: 

Задачами дисциплины являются: 

– изучить базовые категории понятийного аппарата теории анализа и 

прогнозирования конъюнктуры товарных рынков; 

– определить ключевые направления анализа и прогнозирования конъюнктуры 

товарных рынков; 

– изучить алгоритм и методическое обеспечение анализа и прогнозирования 

конъюнктуры товарных рынков; 

– изучить порядок сбора и обработки информации об основных процессах, 

протекающих на товарных рынках; 

– изучить методы анализа и прогнозирования конъюнктуры товарных рынков, 

изучить способы определения емкости товарного рынка. 

 

Дисциплина основывается на знании следующих дисциплин: «Теория статистики», 

«Маркетинг», «Коммерческая деятельность». 

 

Для успешного освоения дисциплины «Анализ и прогнозирование конъюктуры 

товарных рынков», студент должен: 

Знать: основы экономических знаний (ОПК-2). 

Уметь: осуществлять сбор, хранение, обработку и оценку информации (ПК-9, ПК-

7). 

Владеть: навыками выявлению и удовлетворения потребностей покупателей (ПК-

3). 

 

Изучение дисциплины «Анализ и прогнозирование конъюктуры товарных рынков» 

необходимо для дальнейшего изучения таких дисциплин, как «Рынки потребительских 

товаров. 

 

Требования к результатам освоения содержания дисциплины: 



В результате освоения дисциплины должны быть сформированы следующие 

компетенции: 

 

ОПК-2 – способностью применять основные методы математического анализа и 

моделирования, теоретического и экспериментального исследования; владением 

математическим аппаратом при решении профессиональных проблем 

В результате освоения компетенции ОПК-2 студент должен: 

Знать: основы методов анализа рынков. 

Уметь: проводить анализ конъюнктуры рынков. 

Владеть: основами анализа рынков. 

 

ПК-3 – готовностью к выявлению и удовлетворению потребностей покупателей 

товаров, их формированию с помощью маркетинговых коммуникаций, способностью 

изучать и прогнозировать спрос потребителей, анализировать маркетинговую 

информацию, конъюнктуру товарного рынка. 

В результате освоения компетенции ПК-3 студент должен: 

Знать: 

– основные категории теории анализа и прогнозирования конъюнктуры товарных 

рынков; 

– функции, типологию и структуру товарных рынков; 

– содержание, направления и показатели конъюнктурного анализа и 

прогнозирования товарного рынка. 

Уметь: осуществлять сбор и обработку аналитических данных для изучения 

конъюнктуры локальных товарных рынков и выявления тенденций и перспектив их 

развития. 

Владеть: методикой сбора и обработки информации для проведения 

конъюнктурного исследования товарного рынка. 

 

Владеть: методикой оценки конкурентоспособности товара и торгового 

предприятия. 

 

3. Содержание дисциплины (содержание разделов дисциплины, разделы 

дисциплины и междисциплинарные связи с обеспечиваемыми (последующими) 

дисциплинами, разделы дисциплины и виды занятий). 

 

Раздел 1. Теоретические основы прогнозирования 

 

Тема 1. Основы экономического прогнозирования. Прогнозирование спроса. 

Понятие прогноза и прогнозирования конкурентоспособности организации. 

Формы научного предвидения: гипотеза, прогноз, план и их взаимосвязь. Прогноз 

конкурентоспособности организации как форма научного предвидения и инструмент 

разработки плана. Формы сочетания прогноза и плана. Роль и место прогноза 

конкурентоспособности в управленческой деятельности. 

Принципы прогнозирования конкурентоспособности. 

Формируемые компетенции: ПК-3. 

 

Тема 2. Основные экономические прогнозы фирмы. 

Ведущие понятия в прогнозировании: целевой и экстраполяционный прогнозы, 

периоды наблюдения и упреждения, горизонт прогнозирования. 

Классификация прогнозов организации. 

Классификация методов прогнозирования конкурентоспособности организации. 

Понятие метода прогнозирования. Проблема выбора метода прогнозирования. Общая 



характеристика основных групп методов прогнозирования. Экспертные оценки: 

индивидуальные и групповые. Экстраполяция: основанная на постоянстве в будущем 

абсолютных значений уровней ряда, среднего уровня ряда, среднего абсолютного 

прироста и среднего темпа роста; основанная на выявлении тренда (адаптивные и 

аналитические методы экстраполяции). Моделирование: логическое, информационное, 

статистическое. Нормативный и целевой методы. 

Формируемые компетенции: ПК-3. 

 

Раздел 2. Анализ конкурентоспособности и конъюнктуры рынка 

 

Тема 3. Рыночные исследования и прогноз конъюнктуры рынка. 

Рынок и рыночные показатели. Виды рыночного спроса и его определение. 

Подходы к изучению рынков. 

Понятие емкости рынка. Потенциальная и реальная емкости рынка. Потенциал 

рынка: производственный потенциал и потребительский потенциал. Основные цели 

определения емкости рынка. Факторы, определяющие емкость товарного рынка: объем и 

структура товарного предложения; ассорти-мент и качество выпускаемых товаров; 

размеры импорта по данному товару или товарной группе; достигнутый уровень жизни и 

потребностей населения; уровень соотношения цен на товары; численность населения; 

социальный и половозрастной состав населения; степень насыщенности рынка; состояние 

сбытовой, торговой и сервисной сети; географическое положение рынка. 

Влияние тенденций развития соответствующих отраслей, инвестиционной 

политики предприятий, процессов в смежных отраслях на емкость товарного рынка. 

Понижающаяся конъюнктура и повышающаяся конъюнктура и их влияние на емкость 

рынка. Способы прогноза емкости рынка: анкетирование населения/экспертов, 

экстраполирование, аналитическое моделирование. 

Формируемые компетенции: ОПК-2, ПК-3. 

 

Тема 4. Конкурентоспособность предприятия. 

Понятие конкуренции и конкурентного преимущества. Виды конкурентных 

преимуществ. Понятие конкурентоспособности. Факторы, влияющие на конкурентную 

борьбу: размер рынка, темп роста рынка, мощности, барьеры для входа или выхода, цена, 

уровень стандартизации товаров, требования к размерам необходимых капитальных 

вложений, вертикальная интеграция, эффект масштаба, скорость обновления 

ассортимента продукции. 

Варианты изменения конкуренции. 

Конкурентоспособность торгового предприятия на примере конкретного торгового 

объекта. 

Формируемые компетенции: ПК-3. 

 

Тема 5. Конкурентоспособность товара. 

Основные направления использования прогнозов при управлении 

конкурентоспособностью. Совершенствование управления технической подготовкой 

производства наукоемких товаров. Разработка планов развития хозяйственного портфеля. 

Определение потребности в продукции, объема производства и реализации (по этапам 

цикла жизни товаров). Выработка ассортиментной политики. Выработка ценовой 

политики и ценообразование. Управление инвестиционной деятельностью и определение 

эффективности инвестиционных и маркетинговых проектов. Управление качеством 

продукции. 

Методики оценки конкурентоспособности товаров. 

Формируемые компетенции: ПК-3. 

 



Раздел 3. Бизнес-планирование 

 

Тема 6. Бизнес-планирование. 

Понятие и структура бизнес-плана. Анализ отрасли. Маркетинговый раздел бизнес-

плана. Анализ конкурентоспособности в бизнес-планировании. 

Финансовый раздел бизнес-плана. 

Формируемые компетенции: ПК-3. 

 

Объем дисциплины: 144 часа / 4 з.е. 

Форма промежуточного контроля: экзамен. 

Семестр: 7. 

 

Разработчик:          кандидат экономических наук, доцент 

кафедры Экономического анализа и статистики, Катлишин О.И. 


